Budowanie wizerunku w Social Media

W dzisiejszych czasach wizerunek jest c©zyms niestychanie waznym. Zarowno z
perspektywy kandydata do pracy, pracownika, menedzera jak i wtasciciela firmy. Mozliwosci jakie
daje internet, a w szczegolnosci media spotecznosciowe, sg olbrzymie i mogg zarowno wzmocnic
wizerunek osoby lub ten wizerunek ostabic, a nawet zniszczyc. Odpowiedni wizerunek w Social
Media to szansa na lepsza prace, awans, zdobycie nowych Klientow albo wypromowanie swojego
biznesu.

Na szkoleniu Budowanie Wizerunku w Social Media uczestnicy poznajg najwazniejsze
narzedzia i sposoby prezentacji i kreowania wtasnej marki - spojnego i profesjonalnego wizerunku

zgodnego z wtasnymi wartosciami oraz celem jaki chca osiggnac.

Szkolenie da mozliwosc poréwnania najwazniejszych sposobow Personal Branding i wybor
tych najbardziej optymalnych z perspektywy kazdego uczestnika.

Czego uczestnik nauczy sie na szkaleniu?

Uczestnik zwiekszy swiadomosc w zakresie wptywu wizerunku na kariere oraz odbidr przez
pracownikow,wspotpracownikow,szefow,klientow

Otrzyma wskazowki w zakresie budowania wtasnych profiliw mediach spotecz. (opis, wybor zdjecia

”

profilowego, zainteresowania, charakter postow i dobor zdjec)

Pozna najlepsze praktyki i gtéwne zasady etykiety Social Media 1700 pln netto / 2 dni / os.

Bedzie potrafit przeanalizowac¢ wizerunek drugiej osoby i doradzi¢ jej w zakresie prostych

elementow wspierajgcych lub ostabiajgcych ten wizerunek

Wybierze najbardziej optymalne dla siebie sposoby wykorzystania poszczegolnych narzedzi

”

Social Media i zdefiniuje cele oraz strategie budowania w nich swojego wizerunku
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1. Kluczowe elementy wizerunku zawodowego | osobistego
Wiedza (Content)
Popularnosc (popularity)
Atrakcyjnosc (attractivenes)
Wptywowosc¢ (Influence)

Komunikacja wizualna - ,jak Cie widzg tak Cie piszg”

1. Marka osobista
Kiedy wizerunek staje sie markg?
Kluczowe czynniki marki osobistej
Budowanie wizerunku a budowanie marki
Uwierzytelnianie marki

Wykorzystanie marki

111. Cel budowania wizerunku

Zdefiniowanie celu i efektu budowania wizerunku

1V.Elementy budowania wizerunku na co dzien i ich odbicie w Social
Media
Etykieta i spostb bycia
Zasady i wartosci
Styl i stroj
Wiedza

V. Media tradycyjne i Social Media
Specyfika Social Media
Gtowne pojecia stosowane w Social Media
Etykieta Social Media

Wybor Social Media w odniesieniu do celu wizerunkowego

VI. Facebook
Budowanie profilu
Tworzenie silnego posta
Filtrowanie znajomosci
Ustawienia prywatnosci dla profilu i postéw
Tworzenie zasiegu zdjec¢ poprzez tworzenie albumow
Uczestnictwo w grupach otwartych i zamknietych

VII. LinkedIn

Specyfika LinkedIn w wersji desktop i mobilnej

Tworzenie profilu

Twaorzenie nagtowka

Tworzenie opisu zawodowego

Okreslenie grupy pozadanych kontaktow

Dodawanie kantaktow, szukanie kontakéw (Connections) wg kluczy

Ocieplenie kontaktu po przyjeciu do sieci

Ocieplanie kontaktu przy okazji rocznic, wydarzen okolicznosciowych (zmiana pracy, awans)
Udostepnianie cudzych tresci

Dzielenie sie wiedzg, komentowanie, tworzenie wtasnej tresci

VIII. Twitter

Prowadzenie profilu - ogolne zasady
Okreslanie profili, ktore warto sledzi¢
Tworzenie silnych ,Ttitow”
Udostepnianie, komentowanie

IX. Instagram
Specyfika Instagram i jego wykorzystanie do budowania wizerunku zawodowego
Ustawienia prywatnosci
Specyfika dobrego zdjecia niezaleznie od tematu - kompozycja i edycja (podstawy)
Zdobywanie Followersow
Okreslanie profili, ktore warto sledzic¢
Udostepnianie zdje¢, opisywanie zdjec¢ i kamentowanie
Instastory
InstalV

X. Youtube
Najlepsze praktyki w zakresie tworzenia filmow dedykowanych do Youtube
Najlepsze praktyki prowadzenia kanatu na Youtube
Zasady zdobywania zasiegéw na Youtube
Odstony vs. subskrybcje

X1.Inne media

Serwisy branzowe
Platformy wymiany wiedzy
Fora internetowe

Pisanie artykutdw do mediéw tradycyjnych i online



