Storytelling w zarzgdzaniu biznesem

Wedtug Richarda Bransona, ekscentrycznego miliardera, ,sztuka storytellingu moze zmienic swiat”.
Rowniez swiat biznesu. Opowiesci, ktore inspirujg, motywuja, edukuja i budujg marke, skuteczniej
oddziatujg na ludzi niz setki slajdow, suchych wyktadow czy obiektywnych argumentow
merytorycznych.  Storytelling staje sie wspotczesnie kluczowa i atrakcyjng forma przekazywania i
utrwalania tresci rowniez w swiecie biznesu. Wynika to potwierdzone] skutecznosci tej metody. Najlepigj
przygotowana merytorycznie i wzbogacona roznymi dodatkami wizualnymi prezentacja moze nie byc
tak mocno zapamietywalna jak ta poparta adekwatnymi historiami, anegdotami, opowiesciami.
/godnie 7z wynikami badan Uniwersytetu Harvarda, ludzie lepiej zapamietujg i angazujg sie w proces
uczenia jesli w naszym przekazie zmusimy do wspotpracy obie potkule mozgu. Omawianie i pokazywanie
faktow aktywizuje lewa potkule. Jesli chcemy wzbudzic emocje, zainspirowac i wywotac wieksza
kreatywnosc¢ musimy zaangazowaC prawg potkule. Do tego wtasnie stuzy storytelling. Postugiwali sie nim
w swoich wystapieniach Elon Musk, Steve Jobs, Martin Luter King i wiele innych znanych postaci, nie

tylko w biznesie. Dotgcz do tego grona ;)

Czego uczestnik nauczy sie na szkoleniu?

Pozna korzysci ze stosowania storytellingu w biznesie

Dowie sie jakie juz posiadajg cechy i predyspozycje do opowiadania historii

Doswiadczy na sobie sity oddziatywania historii

”

Cena:
Cena: 1650 pin netto / 2 dni / os.

Uswiadomi sobie neurologiczne mechanizmy zachodzgce w mdzgach odbiorcow opowiesci

Pozna i bedzie potrafit zastosowac schematy i struktury skutecznego opowiadania historii

Nabedzie umiejetnosc¢ przygotowania sie do stworzenia i opowiedzenia historii

Dowie sig jak ,wplesc” historie wzmacniajgce przekaz do spotkan, prezentacji i wystgpien

Przejdzie gruntowny trening opowiadania historii i pozyska konstruktywny feedback wpierajgcy
jego umiejetnosci w tym zakresie

”
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1. Moje do$wiadczenia ze storytellingiem VI. Zastosowanie storytellingu w organizacji

,Opowiem Ci swojg historie” — przyktady uczestnikéw Schemat skutecznej komunikacji Jacobsona

Kiedy stucham historii to lubie/nie lubie... Przyktady znanych mowcow ze swiata biznesu

Cechy charakterystyczne dobrej opowiesci Jak uczyni¢ misje, wizje i wartosci firmy atrakcyjne poprzez historie
Fascynujaca historia, ktdra mnie ujeta — zawartosc i struktura Cechy i kompetencje Lidera jako storytellera

Moj wzorzec Storytellera Rodzaje opowiesci biznesowych i ich zastosowanie

Korzysci z opowiadania historii w biznesie

Autodiagnoza — moje predyspozycje do opowiadania historii VII. Nasze historie - warsztat

. . . Przygotowanie historii przez uczestnikow w oparciu poznane zasad
11.Sita razenia storytellingu 5 = ) . ? } P P Y

Jak dziata mozg podczas opowiadania historii rezentacja — rejestracja kamera

Co w historii pobudza $rodki emocji ? Feedback

Neurobiologiczne fakty potwierdzajgce skutecznos¢ storytellingu
Reguty zapamigtywania zaimplementowane w opowiadanej historii
Geneza opowiadania historii na przestrzeni dziejow

Nasze naturalne predyspozycje do opowiadania historii

111 Jak stworzy¢ porywajqcq historig?
Struktura przekazu perswazyjnego w storytellingu
Model AIDA i jego implementacja w budowaniu histarii
Dostosowanie historii do odbiorcy
Efekt ,Wow” — jaka go uzyskac?
Efekt ,Aha”- jak uzyskac¢ wglad?
Zasady storytellingu wg Jonah Sachs, Nick Morgan, Lisa Bloom
Po czym poznamy, ze historia ,zadziatata”

Inspiracje z TED
1V.Przygotowanie porywajgcych historii
Poszukiwanie inspirujgcych przypadkow
Cel i efekt jaki chcemy uzyska¢ swoja historig
Checklista czynnosci niezbednych w przygotowaniu adekwatnej historii
Tworzenie banku historii na rézne okazje
Gdzie szukac inspiracji i przyktaddw opowiesci biznesowych?
Kiedy i gdzie, dla kogo i jaka historia”? Dopasowanie do sytuacji

V. Schemat narracyjny w storytellingu

Zastosowanie monomitu w historii — przyktady, wady i zalety
Bohater w podrozy — kluczowe zasady stosowania monomitu w opowiesci

Puenta — jak uzyskac efekt zaskoczenia®?
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Na czym polega skuteczny scenariusz opowiadanych historii?




