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Perosnal Branding

Z kim kojarzg Ci sie czerwone spodnie, czerwone okulary i zétta koszula? Juz wiesz?
Dlaczego akurat z tg osobg? Co mozesz powiedzie¢ o tej osobie?

W dzisiejszych czasach wizerunek jest czyms niestychanie waznym. Nie jest to juz tylko
domena ludzi z tzw. ,show biznesu”. Jest wazny rowniez z perspektywy o0sob
prowadzgcych swoje biznesy, zarzadzajgcych firma, pracownikdow, czy kandydatow
starajgcych sie o prace. Mozliwosci jakie daje internet, a w szczegdlnosci media
spotecznosciowe, sg olbrzymie i mogg zardwno wzmocni¢ wizerunek oscby lub ten
wizerunek ostabic, a nawet zniszczyc. Odpowiedni wizerunek w Social Media to szansa na
zdobycie nowych klientdw, wypromowanie swojego biznesu, awans lub nowg prace. Na
szkoleniu Personel branding uczestnicy poznaja najwazniejsze narzedzia i sposoby
prezentacji i kreowania wtasnej marki - spdjnego i profesjonalnego wizerunku zgodnego
z wtasnymi wartosciami oraz celem jaki chcg osiggnac.

Czego uczestnik nauczy sie na szkoleniu?

Czym jest Personal Branding

Dowie sie kiedy wizerunek staje sie marka

Dowie sie jak budowac wtasng postawe pro aktywng i obszary wptywu

Otrzyma wskazowki w zakresie budowania wtasnych profili w mediach
spotecznosciowych

Pozna najlepsze praktyki i gtowne zasady etykiety Social Media

Cena:.

1900 plIn netto / 2 dni / os.
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I. Wstep - czym jest Personel branding

Definicja marki wtasnej

Najwazniejsze zasady marketingowe w odniesieniu do marki wtasnej

Reaktywnose vs pro aktywnose — jak budowac wtasng postawe pro aktywng i obszary wptywu
1. Marka osobista

Kiedy wizerunek staje sig markg?

Kluczowe czynniki marki osobistej

Budowanie wizerunku a budowanie marki

Uwierzytelnienie marki

Wykorzystanie marki
[II. Cel budowania wizerunku
Zdefiniowanie celu i efektu budowania wizerunku

1V. Kluczowe elementy wizerunku zawodoweqo i osobistego
Wiedza (Content)
Popularnos¢ (popularity)
Atrakcyjnosc (attractivenes)
Wptywowosce (Influence)
Komunikacja wizualna — ,jak Cie widzg, tak Cie piszg”

V. Elementy budowania wizerunki na co dzien i ich odbicie w Social Media
Etykieta i sposéb bycia
Zasady i wartosci
Styli stroj
Wiedza
VI. Media tradycyjne i Sacial Media

Specyfika Social Media
Gtowne pojecia stosowane w Social Media
Etykieta social Media

Wybor Social Media w odniesieniu do celu wizerunkowego

V1. Facebook
Budowanie profilu
Tworzenie silnego posta
Filtrowanie znajomosci
Ustawienie prywatnosci dla profilu i postow
Tworzenie zasiegu zdje¢ poprzez tworzenie albumow
Uczestnictwo w grupach otwartych i zamknietych
Fanpage

VM Linkedin
Tworzenie profilu, opisu zawodowego, nagtdwka
Specyfika wersji desktop i mobilnej
Okreslenie grupy pozadanych kontaktow
Szukanie i dodawanie kontaktow
Ocieplanie kontaktu po przyjeciu do sieci
Ocieplanie kontaktu wykorzystujac réznego rodzaju okazje
Udostepniane cudzych tresci
Dzielenie sie wiedzg, tworzenie wtasnych tresci

1X Twitter
Prowadzenie profilu — ogdlne zasady
Okreslenie profili, ktére warto sledzi¢
Tworzenie silnych , THitow”
Udostepnianie, komentowanie

X Instagram
Specyfika Instagramu i jego wykaorzystanie do budowania wizerunku
Ustawienia prywatnosci
Specyfika dobrego zdjecia
Zdobywanie Followersow
Okreslenie profili, ktére warto sledzi¢
Udostepnianie zdje¢, opisywanie zdjec i komentowanie
Instastory
InstaTV

X1 YouTube
Najlepsze praktyki w zakresie tworzenia filmow
Najlepsze praktyki prowadzenia kanatu na YouTube
Zasady zdobywania zasiegow na YouTube
Odstony vs. Subskrypcje

X1l Inne media
Serwisy branzowe
Platformy wymiany wiedzy
Fora internetowe
Pisanie artykutéw do medidw tradycyjnych i online




